


今回は

を解説します！

ストーリーローンチ
【講義編】



はじめに
-�は第じ1め章に�-�



そもそもストーリーローンチとは

インスタの�ストーリーズ機能を
活⽤した販売⼿法



ストーリーローンチのメリット

閲覧者⾃体が
リスト化
している�

LINEのように
垢BANリスク

も無い�

クリエイティブ
で魅了できる�

距離感が近く
信頼構築が
しやすい



本講義のゴール

今回の企画で⾏う

ストーリーローンチについて理解する



全体像の解説
-�は第じ２め章に�-�



ストーリーローンチ
の流れ

当⽇告知〜成約
までの流れ

終了後の
ストーリーズ運⽤

1 2 3

全体像の解説



1.ストーリーローンチの流れ

『14⽇間の個別相談ローンチ』

という独⾃⼿法を活⽤します



『14⽇間の個別相談ローンチ』

問題提起
アンケート
アンケート結果
準備開始告知
進捗報告
進捗報告
教育
アンケート
アンケート結果

限定性の訴求
進捗報告
詳細告知
社会的証明
前⽇告知
当⽇告知
煽り
煽り
終了の挨拶

12⽇前
11⽇前
10⽇前
9 ⽇ 前
8⽇前

当 ⽇
1⽇後
2⽇後
3⽇後



14⽇間のクリエイティブ事例

14⽇前 13⽇前 12⽇前
問題提起 アンケート アンケート結果



14⽇間のクリエイティブ事例

11⽇前 10⽇前 9⽇前
準備開始告知 進捗報告 進捗報告



14⽇間のクリエイティブ事例

8⽇前 7⽇前 6⽇前
教育 アンケート アンケート結果



14⽇間のクリエイティブ事例

5⽇前 4⽇前 3⽇前
限定性の訴求 進捗報告 詳細告知



14⽇間のクリエイティブ事例

2⽇前 1⽇前 当⽇
社会的証明 前⽇告知 当⽇告知



14⽇間のクリエイティブ事例

当⽇告知投稿 投稿のクリエイティブ

当⽇



14⽇間のクリエイティブ事例

1⽇後 2⽇後 3⽇後
煽り 煽り 終了の挨拶



2.当⽇告知〜成約までの流れ

ストーリー

フロント集客LP

DM

個別相談 成約

公式LINE



2.当⽇告知〜成約までの流れ

ストーリー DM 公式LINE



2.当⽇告知〜成約までの流れ

フロントLP 個別相談 成約



これらを頻度⾼めで更新する

1

勉強会の
感想ストーリー

2

実績者・お客様の声
ストーリー

3

教育系ストーリー

3.終了後のストーリーズ運⽤



3.終了後のストーリーズ運⽤

勉強会の感想ストーリー事例



3.終了後のストーリーズ運⽤

実績者・お客様の声ストーリー事例



3.終了後のストーリーズ運⽤

教育系ストーリー事例



重要なポイント
-�は第じ３め章に�-�



重要なポイント

ストーリーローンチ前の事前教育が全て

普段からストーリーで教育をする



今現在の通常の発信で
教育訴求をしていくことが⼤切です！

今⼀度、現在のストーリを⾒直して
より刺さる発信に努めていきましょう！



重要なポイント

10つの教育訴求

理想図を描かせる

投資重要性を説く

親近感をわかせる

新たな学びを提供

再現性を担保する

可能性を肯定する�

向上⼼を表現する

即⾏動をうながす

間接的に否定する�

権威性を表現する



概要欄にツイート集を貼っておきますので
参考にしていってください。



これらの流れ
-�は第じ４め章に�-�



ストーリーローンチ
台本編

ストーリーローンチ
実践編

当⽇告知投稿�台本編
ストーリーローンチ

デザイン編

当⽇告知投稿�デザイン編 ストーリーローンチ
スケジュール編

この6⼯程で完成

次回から⼀緒に作っていきましょう



課題



課題

特に無し

インプットだけお願いしますね！


